
本报讯（秦 沛）近日，著名女

作家洁尘的最新都市情感小说《锦

瑟无端》 由人民文学出版社出版。

小说用多声部的叙述方式讲述了

一个关于暗恋的故事，女人暗恋男

人，男人暗恋男人。 女人的暗恋获

得了婚姻， 男人的暗恋毁灭了一

切。 作者用充满魅惑的笔触，引人

进入了一场外表平静、内心狂野的

都市恋情……

洁尘《锦瑟无端》写暗恋

德国数字出版之旅（四）
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要捍卫内容，而不是书这种载体

■孙 池 光合作用书房总经理

这次的欧洲数字出版之旅有两

方面让我觉得印象比较深刻。

全世界

书只是内容的一种载体

第一个就是， 当时有一个生活

类出版社的负责人来跟我们讲他们

是怎么面对数字化出版的。 他们把

自己作为一个内容的制造商， 而不

是单纯地做书的出版。 因为这样的

一个身份定位，他们不断完善自己

的内容数据库，然后面对的就只是

各种载体跟内容的对接问题。 如果

这个载体是 Apple 的， 那就直接转

化成 Apple 的， 同样如果是 Google

的话也可以转化成 Google 的格式，

或者还可以根据客户的要求来定

制。 他们的内容不一定是书，书只

是内容载体的一种而已。 我个人也

认为未来出版的关键就是提供内

容，不局限于载体，必须用很开放

的心态和观念去面对各种载体的

接口。

第二个就是，当时有一位纽约

大学的教授，在论坛的最后一部分

跟我们作了关于美国出版状况的

分享。 他最后的结语让我非常认同

的，甚至听了还有点血脉喷张。 他

说他已经参加法兰克福书展五十

年了，但他认为，在明年，或者在未

来很近的某一年，法兰克福书展可

能就不再叫“书展”了。 他说的第二

个方面就是，你们要去想象，当未

来要出版一本关于汽车的书的时

候，你打开你的手机，就可以看到

这本书，但更重要的是，你可以在

手机上听到引擎声。 这是一件让人

觉得很兴奋的事情，就是说内容可

以用更多元、更立体的形式表现出

来，内容的附加价值也会有更多表

现的可能性。

比如说上面提到的菜谱， 可能

会被应用到磅秤里面去， 当你在买

肉的时候， 磅秤就可能提供菜谱的

数据， 比如说做牛肉可以有几种做

法，这种做法需要的牛肉是多少克，

配料是多少克， 然后就在超市一次

性买完了。 甚至打印出来的小票就

能成为一个小菜谱。 这样的话就提

供了很多的附加价值。

阅读也许会迎来一场革命，这

场革命让我们看到许多的可能，我

们拥抱书，也热爱书，书不会灭亡，

但是， 我们同时还会看到很多展示

内容的可能性。

欧洲与中国

不同方式投身阅读变革

其实我跟数字之旅的很多同伴

认为， 在技术上我们并不落后，但

是，有两个层面，中国与欧洲是不一

样的。

第一个， 跟任何一个高速发展

中的国家一样， 我们充满着各种的

可能、创意、创造力，因为我们没有

太多固有的传统， 更具有生命力，

更具有创造性，更具有打破传统的

可能性， 在中国的活力是很强的。

很多人认为，现在是一个混乱的阶

段， 可是往往创新是在混乱中产生

的。 而在欧洲，要实现改变，往往就

要慢一些。

第二个，因为过度的活力，也让

我们显得不够沉淀， 在很多事情上

做得不够精细和到位， 我们可能会

有各种的火花和点子，因为市场大，

很多东西做起来也很好做， 很容易

靠数量取胜， 因此就很难在精细度

上取胜， 做得更粗放一些。 反观欧

洲， 他们反而要削尖脑袋把各种事

情做细、做透。

不过在这么一个成长和变动的

国家里面，这都是非常正常的现象。

欧洲有一个很强大的传统阅读

比例， 有 50%的人口是传统图书阅

读的忠实读者。 这几年在数字出版

的冲击下， 他们的阅读习惯也没有

改变。 但是，另外 50%的人在迎接这

场变革。 如果上游的内容制造商不

参与这场变革， 如何去服务这另外

50%的人群？

看未来

书店要做内容经销商

我们捍卫的是内容， 而不是某

一个载体，书只是载体的一部分，读

者需要什么样的载体， 出版人就把

内容放到这个载体上去。

同样， 书店要把自己定位为

内容分销商，而不是书的分销商，

而且也应该是软体、 硬体同时的

分销商。

书店应该非常深入地思考我们

的受众到底需要什么， 而不要站在

一相情愿的角度思考。 如果在未来，

读者认为书店不需要存在了， 那就

不存在了， 但如果读者还想到书店

的其他功能， 那么书店将以读者所

能想象到的形式继续出现。 这一切

都是由客户和市场决定的， 而不是

利益保护者、 个人爱好的一相情愿

能左右的。

就光和作用书店而言， 如果我

们定位为内容和文化的体验店，那

就没有书店应不应该存在的烦恼

了。 在未来，我们只要在这个角色上

扮演得更符合顾客的需求就好。 我

们不必执著于自己的形式。 我并不

是光合作用书店的捍卫者， 而只是

顾客的捍卫者。 （崔 烜 /采写）

中文在线 千万巨资采购版权

本报讯（司 林）近日，中文在线

正式宣布推出千万元采集计划，面

向全国各大出版集团、出版社、图书

公司广泛采集优质图书的数字版

权。 据悉， 中文在线本次主要采集

2007年（含 2007年）后出版的图书，

要求权利无瑕疵、内容完整，按图书

类别预付，分为超级畅销书、A、B、C

四类， 其中超级畅销书可获得多达

10万元 /本的预付款。

中文在线总裁童之磊表示，之

所以掷重金启动此次大规模的版权

资源采集计划， 是为了满足其迅猛

发展的手机、数字图书馆、互联网、

手持阅读器等多渠道的数字出版需

求。“出版社谈到数字出版，往往首

先问的就是赢利模式是什么， 中文

在线希望通过预付或买断的方式，

打消出版社的顾虑， 拉动他们一起

走向数字出版。 ” 童之磊表示，“千

万元采集计划” 整体投入规模视优

质版权资源而定， 有可能达几千万

元， 这将是一项长期的计划，“只有

达到一定规模， 才能真正拉动出版

社的发展， 预计最长需要三年的时

间收回成本”。

据了解， 中文在线此次采集的

数字图书包括文艺、管理、生活、财

经等多种类别， 只要真正有市场需

求的图书都会关注， 目前已和北京

大学出版社、 中国经济出版社等在

第一时间达成了合作。 对于采购回

的数字版权资源， 中文在线将通过

手机、互联网、数字图书馆、手持阅

读器等渠道， 实现多种媒体的数字

出版。童之磊预计，明年中文在线数

字出版销售规模有望超过 1亿元。

又讯 近日， 中国出版集团、中

信出版社、 浙江联合出版集团等国

内多家传统出版社以及中文在线等

文学网站与中国移动签约， 成为手

机阅读的内容合作伙伴。据了解，中

国移动手机阅读基地计划五年在浙

江投资 5 亿元，其中，2 年内实现对

手机阅读基地投资 5000万元。

儿童阅读推广论坛召开

本报讯（肖 晓）近日，作家林

清玄、梅子涵、韩国大韩教科书出

版社教育研究人员李炯昊、台湾教

育研究院副研究员赵镜中等会聚

宁波，参加第三届“二十一世纪中

国儿童阅读推广人”论坛，就“儿童

文学进课堂”的主题，展开了为期

两天的讨论。中国版协副主席海飞

应邀出席。

本届论坛， 展示了儿童阅读推

广的最新实践成果。此外，论坛还公

布了“2008.10~2009.10 优秀童书推

荐榜单”。 关于目前阅读推广“阳刚

气不足，偏女性化”的问题，引起了

与会者反思。

二十一世纪出版社社长张秋林

透露，连办了三届的推广论坛，已引

起各方关注，包括地方政府部门。目

前， 争夺第四届论坛举办资格的地

区，急剧增加。

接力社 多种新品 11月亮相

本报讯（肖 晓）近日，接力出版

社推出了一系列新品。

“鼹鼠的故事”系列，出版了《鼹

鼠是个小画家》、《鼹鼠和电视》、《鼹

鼠和伙伴们》三部新品。

《鼹鼠和电视》中，蜗牛给森

林里的小动物们弄来了一台电视

机，大伙迷上了精彩的电视节目，

从春夏到秋冬，寸步不离。《鼹鼠

是个小画家》中，鼹鼠想到了对付

狐狸的妙计。《鼹鼠和伙伴们》将

带领读者进行一次森林探秘，看一

看鼹鼠和他的伙伴们在森林里都

干些什么。

为庆祝英国著名插画家艾力

克·希尔创作的经典卡通形象小狗

“小玻”30 岁生日，接力出版社将于

年底推出“小玻系列翻翻书欢乐珍

藏版”。 该系列共 18 册，本本精粹，

除集纳先前出版的 17 本翻翻书精

品外， 更收录了艾力克老爷爷的最

新作品《小玻说晚安》。

接力出版社即将推出一本联想

游戏书———《这是什么》。 全书共由

二十几个创意构成， 生活中常见的

物品，到了作者笔下，都能神奇地变

成一种动物。

此外，该社引进出版了“巴巴爸

爸”经典系列。 该书是来自法国的

图画书，首批 5 本图书将分别出版

精、平两种版本，于 2010 年 1 月份

上市。

本报讯（记者 程 华）近日，由龙

源期刊网和中国出版科学研究所联

合主办的“期刊杂志网络传播

TOP100 排行发布会” 在京召开，

《青年文摘》 以 72 万访问量位列

2009 年度中文期刊网络传播国内

阅读榜首，《意林》、《人生与伴侣》

《电脑爱好者》、《商场现代化》、《考

试周刊》、《收获》也都上榜。“3G 时

代的期刊盈利模式高峰论坛” 也同

时举行。

在此次发布会上， 龙源期刊网

首次提出“网络发行量”概念，对杂志

电子版内容在网络上的传播量进行

了统计，并制作了排行榜，分为 2009

年度中文期刊网络传播国内阅读、海

外阅读排行榜，还包括更细致的期刊

分类、栏目、文章国内外网络传播排

行榜。龙源期刊网总裁汤潮表示，“网

络发行量”概念的提出，将对刊社广

告营收和品牌拓展产生重大影响。

排行榜的数据来源于中文期刊电子

版在龙源期刊网上的访问量。

期刊网络传播 TOP100 排行发

布活动始于 2005 年，现已成为研究

期刊电子版网络传播的重要途径。

龙源 发布期刊网络传播排行
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